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Accanto, Gianni Sinni, progetto del logo
e dellidentita coordinata di GAL Hassin,
il Centro Internazionale per le Scienze
Astronomiche del Parco delle Madonie
(Palermo).
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Sopra, Carlo Scribano, progetto di comunicazione visiva per Ciccio
Sultano, noto chef del ristorante Duomo di Ragusa Ibla.
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Sopra, Marco Lentini,
progetto di restyling
dellidentita aziendale
dellAntica Dolceria Bonajuto
di Modica (Ragusa).
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Sopra e accanto, Gaetano Licata

e Michele Cammarata, progetto

di corporate identity

per Santabarbara Hospital di Gela
(Caltanissetta).

Accanto, Fausto Gristina,
progetto grafico

per il Comitato
Addiopizzo, un movimento
antimafia italiano, nato

e sviluppatosi in Sicilia,
impegnato principalmente
sul fronte della lotta

al racket delle estorsioni
mafiose.

partecipato 62 progetti, inviati da aziende con i
loro grafici. I premi sono stati conferiti a Donato
Faruolo per IAssociazione Culturale Sicilia Queer
promotrice del Sicilia Queer International Filmfest;
a GO Marketing e Comunicazione per La Timpa
Piccitto-Di Benedetto, azienda agricola impegnata
nel rispetto dellambiente e nel recupero della
tradizione; ad Atelier 790 per BM srl, progetto

di identita visiva del birrificio artigianale Bruno
Ribadi. Sono state conferite anche sei menzioni
speciali e una selezione di progetti dara vita a

una mostra e a una pubblicazione. Convegno e
concorso, messi a punto anche sulla base di questa
prima esperienza, si ripeteranno ogni due anni. m
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